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Aquesta és la marca de l’ATM. Està 
composada per un isotip i per un logotip. 

1.1 Marca ATM
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Aquesta és la marca de l’ATM. Està 
composada per un isotip i per un logotip. 

Les proporcions estipulades en aquest 
manual no es poden modificar sota cap 
concepte, doncs es perdria la marca de 
l’ATM.

1.2 Construcció de la marca
La separació d’isotip i logotip no està 
permesa. Tansols en casos molt específics 
i sempre amb la prèvia consutla a l’àrea 
de Comunicació de l’ATM.
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Pantone 3285 
Quadricromia: 100c, 56y 
RGB: 150g, 135b

Pantone Cool Gray 2 
Quadricromia: 20k
RGB: 219r, 217g, 209b

Negre Pantone Process Black 
Quadricromia: 100k
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Aquests són els colors corporatius de 
l’ATM i les seves referències en quadricro-
mia, RGB, HTML i RAL.

1.3 Colors corporatius
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* Representació de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.

* 
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Sempre que sigui possible s’aplicarà el 
logotip en la seva versió a color en 
positiu. Sobre fons negre o molt fosc 
s’aplicarà la versió en negatiu.

1.4 Versió en negatiu
Aquí es mostra la marca de l’ATM en la 
seva versió en positiu i en negatiu.
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* Representació de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.

* 

* 

* 

* 

* 

* 
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En aquests exemples es mostra la versió 
de la marca (en positiu o en negatiu) a 
aplicar segons el fons.

1.5 Aplicació de marca segons el fons
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Gris: 60K Gris: 20K Negre: 100K
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Sempre que sigui possible s’aplicarà el 
logotip en la seva versió a color. Aquesta 
adaptació s’utilitzarà bàsicament per a la 
papereria de l’ATM.

1.6 Versió en escala de grisos
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* Representació de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.

* 

* 

* 

40% 60%

40%
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En aquests exemples es mostra la versió 
de la marca en escala de grisos (en positiu 
o en negatiu) a aplicar segons el fons.

1.7 Aplicació de marca en escala 
      de grisos segons el fons
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* Representació de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.

* 
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Sempre que sigui possible s’aplicarà el 
logotip en la seva versió a color. 

En el cas dels suports que tansols 
admetin una tinta o d’aplicacions de 
dificultosa llegibilitat s’aplicarà la marca a 
una sola tinta.

1.8 Versió a una sola tinta
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Per evitar interferències de la marca amb 
altres possibles elements, es mantindrà 
sempre una àrea de seguretat respecte
a la marca de l’ATM equivalent a l’ampla-
da (en diagonal) de la meitat de l’isotip.

1.9 Àrea de seguretat
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8 mm
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Per raons de llegibilitat, la mida mínima a 
la qual pot ser aplicadala marca ATM és a
8 mm d’alçada.

1.10 Mida mínima
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* Representació de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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La marca té unes mides i proporcions 
determinades pels criteris de composició.
Aquestes respecten la jerarquia i proveeix-
en a la marca d’una bona llegibilitat.

En cap cas es modificarà ni s’aplicarà de 
d’altra froma que la que estipula el 
manual.

1.11 Aplicacions incorrectes
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* 

40%
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És habitual que la marca ATM convisqui 
amb d’altres del seu mateix sector i sovint 
comparteixin suports. 

1.12 Convivència amb altres marques
Aquesta no pot quedar amagada o 
subordinada a altres marques i és per això 
que l’ATM estipula uns criteris d’aplicació.



Manual d’identitat corporativa
Signes bàsics

15

Aquesta és l’adaptació de la marca ATM 
per a les imatges dels perfils de les Xarxes 
Socials. 

1.13 Adaptació de la Marca per 
        als perfils de les XXSS



Per a consultes o altres requeriments podeu adreçar-vos a mruiz@atm.cat


