BV Area de Barcelona - oge
s oo I-mobilitat

L’ATM llanga una campanya per consolidar els titols T-jove en
T-mobilitat

e La penetracio d’aquest titol en sistema T-mobilitat supera el 95%; és a dir, només un
5% de les validacions que es produeixen amb T-jove es fan encara amb els titols
magnétics.

e L’objectiu de la campanya és que el col-lectiu jove que encara no hagi fet el canvi de
sistema faci el traspas amb antelacié a la tornada a les aules del mes de setembre

e L’abonament per a joves es va deixar de vendre al mes de marg¢ en format magnetic i,
des de llavors, només es pot adquirir a través del nou sistema T-mobilitat, sigui en la
targeta personalitzada o en el telefon mobil (Android).

Barcelona, 21 d’agost.- L'ATM de Barcelona impulsa una campanya de comunicacié per tal de
consolidar la totalitat de les validacions de T-jove al sistema amb T-mobilitat, després que al
mes de marg s’aturés la venda d’aquest abonament en format cartré i banda magnetica. Tot i
que I'index de penetracié d’aquest titol ja supera el 95% de les validacions diaries amb el nou
sistema, encara hi ha un 5% dels viatges diaris amb T-jove que es fan amb el sistema de cartré
magneétic. D’aquesta manera, per tal d'impulsar el traspas total d’aquest titol a la T-mobilitat,
I’ATM desplega aquesta campanya informativa a través de canals digitals dirigida al col-lectiu
jove beneficiari d’aquest abonament perque facin el canvi definitiu de sistema.

En ser el mes de setembre un mes de repunt en la demanda d’aquest titol per la tornada a
I'activitat, un dels objectius de la campanya és contribuir a conscienciar als i les joves que es
reincorporen al curs académic o a la feina que s’avancin a donar-se d’alta a la T-mobilitat a
través dels canals digitals i sol-licitar el seu suport amb antelacio suficient.

Es recomana donar-se d’alta de manera digital a través d’'una de les tres plataformes
disponibles: T-mobilitat, TMB i FGC, en el cas d’adquirir targeta recarregable fisica, que, un cop
sol-licitada, es rebra al domicili que s’indiqui en un termini d’entre 5 i 10 dies. En el cas d’optar
per la validaci6 amb un mobil Android amb NFC, la disponibilitat del titol sera immediata a
través de les aplicacions T-mobilitat, TMB App i FGC T-mobilitat.

La campanya, sota el lema ‘Encara no la tens?’, estara activa del 28 d’agost a I’11 de setembre.

T-jove, només amb T-mobilitat i fins a complir 30 anys

Des del passat mes de marg, els i les joves beneficiaris d’aquest titol social poden gaudir-lo fins
a complir 'edat de 30 anys, a més a més de tenir unificat el preu de les sis zones tarifaries. La
T-jove, com a titol personal i intransferible, permet un nombre il-limitat de viatges integrats en
90 dies consecutius.
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Les targetes T-jove antigues es podran continuar validant al sistema

Tot i que aquest abonament s’ofereix exclusivament en suport T-mobilitat, les targetes T-jove
cartré6 amb banda magnetica es podran seguir validant al sistema de transport public amb
normalitat i fins que s’acabin els 90 dies de la seva validesa. Pel que fa a la seva caducitat, és
la mateixa que l'establerta per a tots els titols integrats. En aquest cas, tant els titols T-jove
adquirits I'any 2022 com el 2023 seran valids fins al 15 de gener de 2024.

Actualment, la practica totalitat de la gamma de titols integrats de I’ATM de Barcelona es pot
utilitzar amb el nou sistema sense contacte. Queda pendent la integracié de la T-usual per a
persones en situacié d’atur, la T-verda i la T-dia, que ho faran en els propers mesos.

Enllag a la campanya: Encara no la tens?
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